АНАЛІЗ РЕГУЛЯТОРНОГО ВПЛИВУ

        Назва регуляторного органу: Поляницька сільська  рада.
[bookmark: _Hlk128392203][bookmark: _Hlk128047568][bookmark: _Hlk127973147]        Назва документа: проект рішення «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради».
Аналіз регуляторного впливу розроблено: відділом юридичного забезпечення та персоналу Поляницької сільської ради, фінансовим відділом Поляницької сільської ради.
[bookmark: _Hlk128393967]Аналіз регуляторного впливу (далі - аналіз) розроблений на виконання та з дотриманням вимог статті 59 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», статей 8, 36 Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» (далі – Закон № 1160-ІV), а також Постанови Кабінету Міністрів України «Про затвердження методик  проведення  аналізу  впливу  та  відстеження  результативності  регуляторного акту»  
№ 308 від 11 березня 2004 року.

І. Визначення проблеми

Відповідно до ст. 16 Закону України «Про рекламу» розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах проводиться на підставі дозволів, що надаються виконавчими органами сільських, селищних, міських рад, в порядку, встановленому цими органами на підставі типових правил, що затверджуються Кабінетом Міністрів України.
Пунктом 3 «Типових правил розміщення зовнішньої реклами», затверджених Постановою Кабінету Міністрів України № 2067 від 29.12.2003 року встановлено, що зовнішня реклама розміщується на підставі дозволів та у порядку, встановленому виконавчими органами сільських, селищних, міських рад відповідно до цих Правил.
В даний час на території  Поляницької територіальної громади чинне рішення Поляницької сільської ради  № 474-42-2020 від 27.01.2020 року "Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами в с. Поляниця».
[bookmark: _Hlk128393803]Проект рішення «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради» розроблений з метою врегулювання питання розміщення об`єктів зовнішньої реклами на території громади відповідно до вимог діючого законодавства України та з метою приведення власних регуляторних актів, що діють на території Поляницької територіальної громади – рішення Поляницької сільської ради № 474-42-2020 від 27.01.2020р. "Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами в с. Поляниця», рішення  Поляницької сільської ради Про встановлення розміру плати за тимчасове користування рекламного засобу» від 22 січня 2019р. № 324-31-2019».
Правила розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради розроблені відповідно до вимог законів України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності», «Про Перелік документів дозвільного характеру у сфері господарської діяльності», «Про рекламу», Постанови Кабінету Міністрів України «Про затвердження методик проведення аналізу впливу та відстеження результативності регуляторного акту» № 308 від 11 березня 2004 року», «Типових правил розміщення зовнішньої реклами», затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 року № 2067.
Державне регулювання пропонується здійснити шляхом запровадження поданого регуляторного акта, яким передбачається затвердження Правил про порядок розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради. 
Прийняття даного регуляторного акту з урахуванням всіх норм та змін у чинному законодавстві в галузі зовнішньої реклами вдосконалить процес надання (або відмови) дозволів на розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Поляницької територіальної громади (с. Поляниця, с. Яблуниця, с. Вороненко, с. Бистриця з присілками Причіл, Згари, Климпуші), забезпечить збільшення надходжень до місцевого бюджету, який використовуватиметься для фінансування видатків щодо вирішення питань соціально - економічного розвитку громади,  становлення і розвитку місцевого самоврядування, участі органів місцевого самоврядування у розв'язанні питань загальнодержавного значення та інших потреб громади. За рахунок надходжень від плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів здійсниться контроль за дотриманням порядку розміщення зовнішньої реклами, що забезпечить естетичне інтегрування рекламних засобів в місцеву інфраструктуру, рівні та прозорі умови для всіх учасників ринку.     

Основні групи (підгрупи), на які проблема справляє вплив:

	Групи (підгрупи)
	Так
	Ні

	Громадяни
	Так
	-

	Держава
	Так
	-

	Суб’єкти господарювання, 
	Так
	-

	у тому числі суб’єкти малого підприємництва                     
	Так
	-


Проблема, яку пропонується врегулювати в результаті прийняття регуляторного акта, є важливою та потребує державного регулювання. Вона не може бути розв'язана за допомогою ринкових механізмів, оскільки регулюється виключно нормативно-правовими актами та вимагає втручання органів місцевого самоврядування та органів державної влади.
Зазначена проблема також не може бути розв'язана за допомогою діючого  регуляторного акта  - рішення Поляницької сільської ради № 474-42-2020 від 27.01.2020 року "Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами в с. Поляниця» або внесення змін до нього, оскільки після проведення реформи децентралізації є нагальна потреба у документі, дія якого поширюватиметься на всю територію новоствореної громади . Також на місцевому рівні відсутність єдиного нормативно-правового акту, що регулюватиме питання розміщення зовнішньої реклами призводить до виникнення ситуацій неоднозначного застосування правил щодо розміщення зовнішньої реклами та видачі документу дозвільного характеру - дозволу на розміщення такої реклами на території громади, створює невизначену ситуацію щодо обґрунтованості отримання коштів за надання у користування місць розташування спеціальних конструкцій. В зв’язку з чим, відносини між органом місцевого самоврядування та суб'єктами господарювання з питань розміщення зовнішньої реклами на території громади відповідно до вимог чинного законодавства залишаються неврегульованими.

ІІ. Цілі державного регулювання

Проект рішення розроблено з метою реалізації статті 16 Закону України «Про рекламу» та  врегулювання відносин, які виникають у зв’язку із розміщенням зовнішньої реклами на території  Поляницької територіальної громади. 
Таким чином, основними цілями прийняття даного регуляторного акта, є:
- забезпечення дотримання вимог чинного законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами;
- приведення до вимог чинного законодавства механізму щодо розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької територіальної громади;
- вдосконалення відносин між виконавчими органами Поляницької сільської ради та суб'єктами господарювання у сфері розміщення зовнішньої реклами;
- створення єдиних умов для діяльності всіх суб’єктів господарської діяльності у сфері зовнішньої реклами;
- впорядкування розміщення об’єктів зовнішньої реклами;
- запобігання самовільному розміщенню об'єктів зовнішньої реклами;
- створення єдиного естетичного середовища; 
- стимулювання інвестиційної і рекламної діяльності на території територіальної громади;
 - створення дієвої системи контролю за дотриманням правил розміщення зовнішньої реклами;
- збільшення надходжень до  бюджету у вигляді плати за користування місцями розміщення зовнішньої реклами, які можна спрямувати на розвиток громади.

III.	Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей

1. Визначення альтернативних способів
У ході визначення альтернативних способів досягнення встановлених цілей державного регулювання доцільно розглянути наступні прийнятні:

	Види альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1
	Неприйняття регуляторного акта (відмова від державного регулювання).
Альтернатива є неприйнятною, оскільки:
- суперечить діючому законодавству України;
- не виконуватимуться вимоги «Типових правил розміщення зовнішньої реклами», затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067;
- не забезпечить досягнення цілей державного регулювання через відсутність дієвої система контролю за розміщенням об'єктів зовнішньої реклами на території Поляницької територіальної громади;
- виникне велика ймовірність загрози для мешканців громади у разі встановлення об'єктів зовнішньої реклами із порушенням вимог техніки безпеки при монтажі;
- не забезпечить збільшення надходжень до місцевого бюджету;
- проблема залишиться не вирішеною та не врегулює механізм розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території Поляницької територіальної громади згідно до вимог чинного законодавства України.


	Альтернатива 2
	Прийняття регуляторного акта.
Застосування даної альтернативи ґрунтується на загальнообов'язковості прийняття рішення Поляницькою сільською радою «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради» задля виконання на території громади положень, які передбачені Законом України «Про рекламу», Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067 «Типові правила розміщення зовнішньої реклами».
Запропонований спосіб є актуальним вирішенням проблеми, що склалася та є прийнятним, оскільки:
- забезпечить досягнення встановлених цілей державного регулювання;
- встановить законний, єдиний, чіткий та прозорий порядок розміщення зовнішньої реклами на території громади;
- збільшить надходження до місцевого бюджету від розміщення об’єктів зовнішньої реклами;
- дозволить формування інформаційної бази щодо об’єктів зовнішньої реклами;
- систематизує розміщення рекламних конструкцій;
- зменшить чисельність самовільно встановлених рекламних конструкцій.



1. Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей.
Нижче наведено опис вигод та витрат за кожною альтернативою для сфер інтересів держави, громадян та суб’єктів господарювання.
Оцінка впливу на сферу інтересів держави:

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Відсутні
	1. Невиконання Закону України "Про рекламу".
2. Нестворення єдиних, відповідаючих чинному законодавству України, умов для діяльності всіх суб’єктів господарської діяльності у сфері зовнішньої реклами на території громади.

	Альтернатива 2
	Прийняття регуляторного акта надасть можливість досягнення цілей державного регулювання, вирішить проблему, що склалася, зокрема:
- надасть можливість виконати вимоги чинного законодавства в сфері реклами;
- впровадить чіткий механізм з видачі дозволів на розміщення зовнішньої реклами;
- впорядкує місця та встановить постійний контроль з розміщення зовнішньої реклами.



	1. Витрати держави – відсутні.
2. Сумарні витрати органу місцевого самоврядування – 1294,72 грн (згідно розрахунку М -Тесту)








Оцінка впливу на сферу інтересів громадян:

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Відсутні
	Відсутність інформації про товари і послуги.

	Альтернатива 2
	1. Доступність до інформації щодо розміщення об’єктів зовнішньої реклами.
2. Отримання інформації про товари і послуги на території громади.
	Відсутні



Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання:

	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб’єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць
	0
	0
	2
	30
	32

	Питома вага групи у загальній кількості, відсотків
	0
	0
	6,25
	93,75
	Х



	
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Відсутні
	Ущемлення законних прав та інтересів суб’єктів господарювання.

	Альтернатива 2
	Прийняття запропонованого проекту рішення  Поляницької сільської ради забезпечить:
- виконання законодавства України та дотримання інтересів суб’єктів господарювання у сфері розміщення зовнішньої реклами; 

-спрощення процедури оформлення документів дозвільного характеру у сфері зовнішньої реклами та скорочення строків їх отримання;
- позитивний вплив на продуктивність та конкурентоспроможність суб’єктів господарювання. 
	12836,80 грн – сумарні витрати всіх суб’єктів господарювання
(згідно розрахунку М-Тесту)



Проект регуляторного акта не має впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання великого і середнього підприємництва. 
Механізм вирішення проблеми, запропонований у проекті, відповідає потребам та ринковим вимогам з урахуванням усіх прийнятних альтернатив.
Впровадження даного регулювання є доцільним, оскільки регуляторний акт спрямований на визначення умов надання дозволів на розміщення об'єктів зовнішньої реклами для всіх суб'єктів господарювання, впорядкування розташування рекламних засобів на території Поляницької територіальної громади.    

ІV. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей

Вартість балів визначається за чотирибальною системою оцінки ступеня досягнення визначених цілей, де:
4 – цілі прийняття регуляторного акту, які можуть бути досягнуті повною мірою (проблема більше існувати не буде);
3 – цілі прийняття регуляторного акту, які можуть бути досягнуті майже повною мірою (усі важливі аспекти проблеми існувати не будуть);
2 – цілі прийняття регуляторного акту, які можуть бути досягнуті частково (проблема значно зменшиться, деякі важливі та критичні аспекти проблеми залишаться невирішеними);
1 – цілі прийняття регуляторного акту, які не можуть бути досягнуті (проблема продовжує існувати).

	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності (за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння відповідного бала

	Альтернатива 1
	1
	Цілі прийняття регуляторного акту не можуть бути досягнуті, проблема існуватиме.

	Альтернатива 2
	4
	Цілі прийняття регуляторного акту можуть бути досягнуті повною мірою (проблема більше існувати не буде), прийняття регуляторного акта надасть можливість:
- забезпечення дотримання вимог чинного законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами;
- впорядкування розміщення об’єктів зовнішньої реклами;
- створення єдиного естетичного середовища;
- створення єдиних умов для діяльності всіх суб’єктів господарської діяльності у сфері зовнішньої реклами.



	Рейтинг результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обґрунтування відповідного місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 1
	Відсутні
	Відсутні
	Альтернатива 1 не вирішує поставлених цілей державного регулювання, проблема продовжує існувати.

	Альтернатива 2
	Введення в дію запропонованого регуляторного акту позитивно вплине на взаємовідносини між органом місцевого самоврядування та суб’єктами господарювання, встановить єдину, згідно чинного законодавства України, процедуру одержання дозвільних документів у сфері розміщення зовнішньої реклами для всіх суб’єктів господарювання.
	1. Витрати держави – відсутні.
2. Сумарні витрати органу місцевого самоврядування – 7360 грн (згідно розрахунку М -Тесту)
	Прийняття даного регуляторного акту надасть можливість користуватися врегульованим, єдиним, зрозумілим для всіх та прозорим механізмом у сфері розміщення зовнішньої реклами.

	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи/причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акту

	Альтернатива 1
	Залишення ситуації, що склалась, без змін, не забезпечить досягнення поставленої цілі. Отже, така альтернатива є неприйнятною.
	Х

	Альтернатива 2
	Прийняття цього регуляторного акту забезпечить врегулювання порушеної проблеми з дотриманням вимог чинного законодавства України; причини для відмови відсутні. Обрана альтернатива є найбільш раціональним варіантом врахування всіх основних груп, на яких проблема справляє вплив.
	На дію даного регуляторного акту можуть негативно вплинути економічні чинники, зокрема інфляційні процеси, а також зміни в законодавстві з питань діяльності розповсюджувачів реклами, вимог до розміщення рекламних засобів тощо.



V. Механізм та заходи, які забезпечать розв’язання визначеної проблеми

 Запропоновані механізми регуляторного акта, за допомогою яких можна розв’язати проблему:
- прийняття запропонованого проекту рішення;
- фактична реалізація положень регуляторного акта. 
Механізм дії даного регуляторного акта спрямований на безпосереднє розв’язання проблеми – неконтрольованого та самовільного розміщення рекламних конструкцій на території Поляницької територіальної громади. Механізм дії даного регуляторного акта полягає у забезпеченні збалансованості інтересів органів місцевого самоврядування та суб’єктів господарювання на основі правових та організаційних засад, основних принципів здійснення державного контролю, визначених чинним законодавством. Визначаються права і обов’язки сторін під час здійснення контролю, що сприятиме досягненню поставлених цілей державного регулювання. Цей регуляторний акт містить норми, які спрямовані на приведення його у відповідність до чинного законодавства. Основними завданнями запропонованого проекту рішення є забезпечення прозорого процесу дій органів місцевого самоврядування та суб’єктів господарювання при вирішенні питань, пов’язаних з розміщенням зовнішньої реклами.
  Для впровадження цього регуляторного акта необхідно здійснити такі організаційні заходи:
- розробка проекту рішення Поляницької сільської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради» та аналізу регуляторного впливу до нього; 
- опублікування повідомлення про оприлюднення проекту рішення «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради»; 
- оприлюднення проекту рішення «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради» та аналізу регуляторного впливу до нього на офіційному веб-сайті Поляницької сільської ради в розділі «Діяльність ради», підрозділ «Регуляторна діяльність» (https://polyanytsya.if.ua/), з метою отримання зауважень і пропозицій у термін, визначений Законом України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності»; 
- розгляд обґрунтованих пропозицій та зауважень до проекту рішення, наданих фізичними особами, суб’єктами господарювання та їх об’єднаннями, в установленому законом порядку;
- підготовка експертного висновку постійної комісії з питань реалізації державної регуляторної політики щодо відповідності проекту рішення вимогам статей 4 та 8 Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності»; 
- отримання пропозицій по удосконаленню проекту рішення «Про затвердження Положення про порядок розміщення зовнішньої реклами на території Черкаської територіальної громади» від Державної регуляторної служби України;
- прийняття рішення «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради" на пленарному засіданні сільської ради;
- офіційне оприлюднення рішення «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради» у спосіб, передбачений статтею 12 Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» з метою забезпечення інформованості громади та суб’єктів господарювання на офіційному веб-сайті Поляницької сільської ради в розділі « Діяльність ради», підрозділ «Регуляторна діяльність» (https://polyanytsya.if.ua/). Проведення заходів з відстеження результативності дії прийнятого рішення.
Ризику впливу зовнішніх факторів на дію регуляторного акту нема. 
Досягнення цілей не передбачає додаткових організаційних заходів. Запропонований вихід із ситуації, що склалася, відповідає принципам державної регуляторної політики, а саме: доцільності, ефективності, прозорості, передбачуваності, врахуванню громадської думки при вирішенні питань, пов’язаних з розміщенням зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради. Для розв’язання проблеми, зазначеної в розділі І цього Аналізу, пропонується прийняття сільською радою проекту рішення «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради».

VI. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичної особи, які повинні проваджувати або виконувати ці вимоги

Проект рішення стосується інтересів територіальної громади Поляницької сільської ради, суб’єктів господарювання. Негативних наслідків у зв’язку з прийняттям регуляторного акту не очікується. Впровадження вимог такого регуляторного акту не потребує додаткових витрат з місцевого бюджету, оскільки здійснюється в межах повноважень органів місцевого самоврядування. 

ТЕСТ
малого підприємництва (М-Тест)
[bookmark: n200]1. Консультації з представниками мікро- та малого підприємництва щодо оцінки впливу регулювання
[bookmark: n201]Консультації щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб’єктів малого підприємництва та визначення детального переліку процедур, виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено розробником у період з “04" вересня 2023 року по “30” жовтня 2023 року.

	[bookmark: n202]Порядковий номер



	Вид консультації (публічні консультації прямі (круглі столи, наради, робочі зустрічі тощо), інтернет-консультації прямі (інтернет-форуми, соціальні мережі тощо), запити (до підприємців, експертів, науковців тощо)
	Кількість учасників консультацій, осіб


	Основні результати консультацій (опис)




	
1.

	
Робочі зустрічі

	
3
	Надано пропозиції щодо розроблення проекту регуляторного акта


	2.
	Інтернет консультації

	2
	Отримано пропозиції щодо вдосконалення розробленого проекту регуляторного акта



[bookmark: n203]
2. Вимірювання впливу регулювання на суб’єктів малого підприємництва (мікро- та малі):
[bookmark: n204]кількість суб’єктів малого підприємництва, на яких поширюється регулювання: 32 (одиниці), у тому числі малого підприємництва 30 (одиниць) та мікропідприємництва 2 (одиниці);
[bookmark: n205]питома вага суб’єктів малого підприємництва у загальній кількості суб’єктів господарювання, на яких проблема справляє вплив 100 (відсотків) (відповідно до таблиці “Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання” додатка 1 до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта).
[bookmark: n206]3. Розрахунок витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання

	[bookmark: n207]Порядковий номер
	Найменування оцінки
	У перший рік (стартовий рік впровадження регулювання)
	Періодичні (за наступний рік)
	Витрати за
п’ять років

	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання

	1
	Придбання необхідного обладнання (пристроїв, машин, механізмів)
Формула:
кількість необхідних одиниць обладнання Х вартість одиниці
	               0
	         0
	         0

	2
	Процедури повірки та/або постановки на відповідний облік у визначеному органі державної влади чи місцевого самоврядування
Формула:
прямі витрати на процедури повірки (проведення первинного обстеження) в органі державної влади + витрати часу на процедуру обліку (на одиницю обладнання) Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість процедур обліку за рік) Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб’єкту малого підприємництва
	             0
	         0
	            0

	 3
	Процедури експлуатації обладнання (експлуатаційні витрати - витратні матеріали)
Формула:
оцінка витрат на експлуатацію обладнання (витратні матеріали та ресурси на одиницю обладнання на рік) Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб’єкту малого підприємництва
	            0
	         0
	          0

	   4
	Процедури обслуговування обладнання (технічне обслуговування)
Формула:
оцінка вартості процедури обслуговування обладнання (на одиницю обладнання) Х  кількість процедур  технічного обслуговування на рік на одиницю обладнання Х  кількість необхідних одиниць обладнання одному суб’єкту малого підприємництва
	          0
	       0
	        0

	 5
	Інші процедури (уточнити)
	
	
	

	6
	Разом, гривень
Формула:
(сума рядків 1 + 2 + 3 + 4 + 5)
	            0
	Х               
	          0


	7
	Кількість суб’єктів господарювання, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
	            0                        0                   0



	8
	Сумарно, гривень
Формула:
відповідний стовпчик “разом” Х  кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання (рядок 6 Х рядок 7)
	           0
	Х             
	          0

	
Оцінка вартості адміністративних процедур суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування


	9
	Процедури отримання первинної інформації про вимоги регулювання
Формула:
витрати часу на отримання інформації про регулювання, отримання необхідних форм та заявок Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість форм
	       43
1 год х 43 грн (з розрахунку мінімальної заробітної плати у місячному розмірі – 7100  та 43 грн у погодинному розмірі)  х 1 одиниця

	      224,43
	 224      267,43









	10
	Процедури організації виконання вимог регулювання
Формула:
витрати часу на розроблення та впровадження внутрішніх для суб’єкта малого підприємництва процедур на впровадження вимог регулювання Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість внутрішніх процедур
	      21,5 	      
0,5 год х 43 грн х 1 од.
	     112,22      
	133,72

	  11
	Процедури офіційного звітування                   
Формула:
витрати часу на отримання інформації про порядок звітування щодо регулювання, отримання необхідних форм та визначення органу, що приймає звіти та місця звітності + витрати часу на заповнення звітних форм + витрати часу на передачу звітних форм (окремо за засобами передачі інформації з оцінкою кількості суб’єктів, що користуються формами засобів – окремо електронна звітність, звітність до органу, поштовим зв’язком тощо) + оцінка витрат часу на корегування (оцінка природного рівня помилок)) Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість оригінальних звітів Х кількість періодів звітності за рік
	       0
	0
	0

	12
	Процедури щодо забезпечення процесу      перевірок                                                                                
Формула:
витрати часу на забезпечення процесу перевірок з боку контролюючих органів Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість перевірок за рік
	0
	0
	0

	13
	Інші процедури (уточнити)
	0
	0
	0



	14
	Разом, гривень
Формула:
(сума рядків 9 + 10 + 11 + 12 + 13)
	64,5
	336,65  
	401,15

	15
	Кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
	 32
	32
	       32

	16
	Сумарно, гривень
Формула:
відповідний стовпчик “разом” Х кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання (рядок 14 Х рядок 15)
	2064
	10772,80                 
	12836,8



Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
[bookmark: n209]Розрахунок бюджетних витрат на адміністрування регулювання здійснюється окремо для кожного відповідного органу державної влади чи органу місцевого самоврядування, що залучений до процесу регулювання.
[bookmark: n210]Орган місцевого самоврядування, для якого здійснюється розрахунок вартості адміністрування регулювання:
[bookmark: n211]Поляницька сільська рада

	[bookmark: n212]Процедура регулювання суб’єктів малого підприємництва (розрахунок на одного типового суб’єкта господарювання малого підприємництва - за потреби окремо для суб’єктів малого та мікро-підприємництв)
	Планові витрати часу на процедуру
	Вартість часу співробітника органу державної влади відповідної категорії (заробітна плата)
	Оцінка кількості процедур за рік, що припадають на одного суб’єкта
	Оцінка кількості  суб’єктів, що підпадають під дію процедури регулювання
	Витрати на адміністрування регулювання* (за рік), гривень

	1. Облік суб’єкта господарювання, що перебуває у сфері регулювання
	    0,5 год
	     23 грн
	        1  
	       32
	      736

	2. Поточний контроль за суб’єктом господарювання, що перебуває у сфері регулювання, у тому числі:
	0
	0
	0
	0
	0


	камеральні
	0
	0
	0
	0
	0


	виїзні
	0
	0
	0
	0
	0


	3. Підготовка, затвердження та опрацювання одного окремого акта про порушення вимог регулювання
	0
	0
	0
	0
	0

	4. Реалізація одного окремого рішення щодо порушення вимог регулювання
	0
	0
	0
	0
	0

	5. Оскарження одного окремого рішення суб’єктами господарювання
	0
	0
	0
	0
	0

	6. Підготовка звітності за результатами регулювання
	0,5 год
	23  грн
	1
	32
	736



	7. Інші адміністративні процедури (уточнити):
__________________
__________________
	0
	0
	0
	0
	0

	
Разом за рік
	Х
	Х
	Х
	Х
	 1472


	
Сумарно за п’ять років
	Х
	Х
	Х
	Х
	7360


[bookmark: n213]
	[bookmark: n214][bookmark: n215]Порядковий номер
	Назва державного органу
	Витрати на адміністрування регулювання за рік, гривень
	Сумарні витрати на адміністрування регулювання за п’ять  років, гривень

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Сумарно бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
	0
	0
	0


[bookmark: n216]
4. Розрахунок сумарних витрат суб’єктів малого підприємництва, що виникають на виконання вимог регулювання

	[bookmark: n217]Порядковий номер
	Показник
	Перший рік регулювання (стартовий)
	За п’ять років

	1
	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання
	0
дані рядка 8 пункту 3 цього додатка
	0
дані рядка 8 пункту 3 цього додатка



	2
	Оцінка вартості адміністративних процедур для суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
	2064,0
дані рядка 16 пункту 3 цього додатка
	12836,80
дані рядка 16 пункту 3 цього додатка



	3
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого  регулювання
	2064
сума рядків 1 та 2 цієї таблиці
	12836,80
сума рядків 1 та 2 цієї таблиці


	4
	Бюджетні витрати  на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
	1472
дані з таблиці “Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва” цього додатка
	7360
дані з таблиці “Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва” цього додатка



	5
	Сумарні витрати на виконання запланованого регулювання
	3536                                                                                                                                                                                                                                                               
сума рядків 3 та 4 цієї таблиці
	20196,80
сума рядків 3 та 4 цієї таблиці



[bookmark: n218]
5. Розроблення корегуючих (пом’якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання
[bookmark: n219]На основі оцінки сумарних витрат малого підприємництва на виконання запланованого регулювання (за перший рік регулювання та за п’ять років) з метою вирівнювання питомої вартості адміністративного навантаження між суб’єктами великого, середнього та малого підприємництва пропонуються такі компенсаторні механізми (наприклад, зміна періодичності надання звітів для малого чи мікропідприємництва, поріг за розміром суб’єкта чи його розміром річного обороту для виключення з-під регулювання, запровадження інших компенсаторів) (опис та викладення уточнених норм регулювання): відсутні.
[bookmark: n220][bookmark: n222]На основі запропонованих компенсаторів для суб’єктів малого підприємництва проводиться повторна оцінка витрат суб’єктів малого підприємництва для скорегованих процедур починаючи з пункту 2 цього додатка.
	Показник
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого  регулювання за перший рік, гривень
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого  регулювання
за п’ять років, гривень

	Заплановане регулювання
	                     0
	0



	За умов застосування компенсаторних механізмів для малого підприємництва
	                     0
	0


	Сумарно: зміна вартості регулювання малого підприємництва
	                     0
	                      0




VII. Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта

Термін дії регуляторного акта не обмежений у часі. Зміна терміну дії акта можлива в разі зміни правових актів, на вимогах яких базується проект. 

VIII.	Визначення показників результативності дії регуляторного акта

Ефективність регуляторного впливу проекту рішення Поляницької сільської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради» визначатиметься за такими показниками:
1.	Загальна кількість розповсюджувачів зовнішньої реклами на території Поляницької сільської ради, на яких поширюватиметься дія акта – орієнтовно 32 суб’єкта господарювання.
2.	Рівень поінформованості суб’єктів господарювання з основних положень акта - середній.
3.	Розмір коштів і час, що витрачатиметься суб’єктами господарювання, пов’язаними з виконанням вимог акта: 1,5 години, 64,5 грн - для кожного суб’єкта господарювання (згідно розрахунків Тесту малого підприємництва).                                                     
4. Кількість наданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами.
5. Кількість наданих заяв на розміщення зовнішньої реклами.
7. Загальна кількість рекламоносіїв.
8. Розмір надходжень до місцевого бюджету.
9. Естетичні зміни в процесі реалізації вказаних Правил розміщення зовнішньої реклами.

IX.	Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження результативності дії регуляторного акта

Базове відстеження результативності регуляторного акту здійснюється до дня набрання ним чинності. 
Повторне відстеження результативності буде здійснюватись через рік після проведення базового відстеження.
Періодичні відстеження результативності будуть здійснюватись раз на кожні три роки, починаючи від дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності.
Метод проведення відстеження результативності – статистичний. Відстеження результативності здійснюватиметься на підставі статистичних даних.
Відстеження результативності регуляторного акта здійснюватиметься сектором економіки, туризму, зовнішніх зв’язків та інвестиційної політики шляхом моніторингу статистичних даних, отриманих Поляницькою сільською радою  при виконанні вимог регуляторного акта.  


Поляницький сільський голова                  				Микола ПОЛЯК




